聆听音乐剧的百年灵魂——百老汇的独特魅力
前言
1866年1月,《黑色多米诺———在你、我和波斯特之间》，这部经典的百老汇舞台戏剧作品,第一次在宣传广告中使用了“音乐喜剧”(musical comedy)的名称。虽然该剧的剧本和乐谱都未保留下来,因此无法确知该剧的真实面貌,但是它至少预示了百老汇音乐喜剧向“音乐剧”定义的转变;该剧被誉为“第一部百老汇音乐剧”,并由此拉开了美国音乐剧的序幕。
百年前，当该剧的演员在舞台上挥洒热情之时，不会想到百年后的今天，百老汇的街道上，伴着纽约熙熙攘攘的人群与霓虹多彩的灯光，音乐剧在这里流光溢彩，在这里传向了全世界。
一、台上一分钟，台下十年功——唱跳俱佳的音乐剧
之前看音乐剧的时候，有过一个疑问：他们是如何做到边唱边跳，还要把握自己的情绪的？不禁为这种全方位的艺术形式喝彩。
持续百年的百老汇音乐剧，在这个时代大量新表演形式的冲击下，在数字和数据产品带来的冲击之下,音乐剧的创作者们并没有坐以待毙,而是不断地在进行改革与创新,通过艺术风格与手法的“变”，加入更多地现代元素和反思，仍然维持着不错地历史地位与与日俱增市场影响的“不变”。从上世纪八十年代以小型歌舞表演为主的形式,到增加百老汇音乐剧的戏剧性和观众感染力,工业与技术革命地变革促使人们开始了更多对人性与社会的深层反思,而音乐剧作为社会表现形式的产物，也充分贯彻出我们身边所展现的一切——舞动的身躯、悠扬的音乐、主人公命运的不公，一张张画卷从耳朵与眼睛里，进入了我们内心深处，产生共鸣。
来到21世纪,艺术与互联网的高度融合，伴随着旅游业的告诉发展,音乐剧的受众群体变得更为广泛,随之走向全球。为了让全世界不同文化、种族、肤色的观众感受到百老汇音乐剧的高水准,创作者们从舞者的服装、故事的情节、音乐的配合、舞台的效果等方面进行了提升，并更多的加入地方特色。百老汇音乐剧与时俱进，融入更多的地域文化因素, 让其走向世界人民所热爱的音乐剧，又进了一步。
二、百老汇旋律The Broadway Melody——舞动百年
听完老师上午所讲，迫不及待地看起来一部很经典的百老汇音乐剧电影——《百老汇旋律》。影片时间不长，却感触良多。故事讲的是昆妮和汉克两姐妹均为歌星，在家乡获得成功后，迈出重要的一步，来到纽约闯天下。她们俩加入了百老汇歌舞团，并且同时爱上了歌舞团经理艾迪，发展出一段浪漫的恋情。 
观看之后，我对百老汇音乐剧有了更深层次的一些了解。这种“百分之百歌唱、舞蹈、对话”的形式，很容易把人带入其中，仿佛自己就是剧中的女主角，在广阔的舞台上飞舞，心中怀揣着对大城市的期待和幻想，和对未来的绝对热情。这部音乐剧的主要吸引力是其历史价值——那个年代大家对新世界的期待。除此之外，悠扬动听的歌曲，热情洋溢的表演，幼稚而有趣的对白，这不就是上世纪百老汇音乐剧独特又美好的存在吗？
“我就像个马戏团演员，马不停蹄，东奔西走，聚散无常，飘忽不定，居无定所，一无所有。”这句台词给我留下了很深刻的印象，即便是将近百年的时间过去了，那种为了梦想不断前行和努力的勇敢和不抗拒，正如我们所追求的一样美好。 
最近一两年的一部百老汇音乐剧《汉密尔顿》可谓是本世纪以来最出名的音乐剧了。2015年这一年里，此剧对百老汇音乐剧、对纽约人的影响一言难尽，这也许就是百老汇音乐剧的魅力所在——影响一代人、一座城市甚至一个国家。而剧中最为精妙的部分，必然是这部剧中的音乐了。词曲作者Lin-Manuel Miranda花了整整七年的时间和心思来创作这部剧，进而反复的试演，通过演员和观众的反馈继续雕琢，调整演员的情绪，与早期的 workshop 版本比起来，可以说是百尺竿头，更进好几步。这些前期的努力，才成就了汉密尔顿在词、曲、剧本上一体的完美结合，而现场带来的体验最后也得以最好地回归到故事本身，引起大家地共鸣。
从上个世纪到这个世纪，两部经典的百老汇音乐剧作品，我想也是两个时代最好的缩影。我们不难看出在演员、导演、词语作者的通力合作之下，如何创造一部优秀的作品，如何打动观众——这些问题的巧妙解决，也是百老汇音乐剧舞动百年的传奇所在。
三、百老汇音乐剧与中国——让更多的人体验心灵艺术
物质与精神相结合——应该是我们在当今社会生活中最需要的形式之一。我认为，我们中国大众，也应该多去聆听音乐剧，学习和领域不同民族的文化形式，何尝不是一种体验高端艺术，聆听艺术灵魂的最好方式呢？
首先，培养一群忠实的音乐剧观众群体是传播艺术形式的载体。百老汇音乐剧作为一种在在美国本土生根发芽、孕育产生的特殊舞台艺术形式，有着很强的美国印象与烙印。这种艺术形式，就好像二人转、京剧一样，融入到美国普通大众的生活之中，成为美国大众文化中必不可少的组成部分。因此，音乐剧对于美国家庭和群众来说，可谓家喻户晓、人人皆知，音乐剧在美国拥有着最广泛、最庞大的观众群体，大家都愿意抽出周末的时间，陪着家人和朋友，去感受音乐剧带来的独特魅力。
回到我们身边，音乐剧对于大多数中国人民来说，是一群伴着音乐表演的舞台剧，是一个相对陌生和模糊的概念。因此，要想在中国推广音乐剧，首先必须要培养音乐剧的观众群体。可以通过大学里专家讲座、电台/电视台的大力推广等，让大家在身边、乘车时，就能耳濡目染地了解和体验到何谓音乐剧。当了解地人多了，更多的人就会有兴趣走入剧院，真真正正地领略到现场音乐剧的独特魅力，丰富大家的心灵生活。
其次，考虑适当地引入小剧场剧目。以百讲为例，在引入西方音乐剧时，还仅仅是以“年、月”为单位，花费成本高，票价高，引入一到两部西方商业性音乐剧。由于昂贵的演出票价，让受众群体不高，话剧也仅仅局限于大城市（北京、上海等）的剧院、体育场等，实质上是将更为庞大的二、三线观众拒之于音乐剧大门之外。我认为，仍处于起步阶段的中国音乐剧，应该更大力地推广小剧场音乐剧。小剧场音乐剧制作成本相对较低、对剧场和演员的要求相对较低，这样可以让更多优秀的西方小型音乐剧走进大家的生活，因此吸引更多的中国观众（二、三线城市观众和收入相对较低的学生观众）有很多机会能走进现场，进而拉动起整个中国文化、音乐剧的市场繁荣。
最后，我认为可以培养具有中国传统文化的音乐剧，即创作“中西融合范”的音乐剧。那么人才培养就是其中一个很重要的组成部分了。实话实说，音乐剧在中国还属于新兴发展的学科，高等教育和中学里，能够开设出音乐剧专业和课程的院校少之又少，愿意了解和学习音乐剧的学生凤毛麟角。因此，培养专业的音乐剧后备军乃是推广“中西融合范”音乐剧的当务之急。当传统二人转与音乐剧的完美融合，音乐剧为观众传递高雅行为艺术的真谛，自然而然地被观众吸收，又有利于传播中国传统文化，何乐而不为呢？
后记
罗教授上课播放的几段音乐剧短视频，让我感受到了那种西方艺术家对作品的至善至美的热爱。我也曾去看过几场中国的话剧、音乐剧，常见演员忘词、怯场等情况的发生。中国的艺术教育现状让我们堪忧，但是不得不说，随着Mooc课堂、大数据教育等新工具的出现，这也是个非常伟大的时代，是个可以让越来越多的观众和居民群体接触更广阔、更具体艺术的时代。最初艺术是“副科”，但是逐渐大家就会发现，一个社会发展到了一定时期，对艺术、文化的需求会越发强烈。我们应该逐渐做好准备，为迎接艺术教育科学化的新时代，随时待命；从另外一个角度来说，这也是对我们软微学子非常好的激励。在跨学科的潮流下，我们应该更多的认识到，利用手头艺术与科学的交融化，来为了祖国下一代，甚至为了几十年的“上层建筑”发展添砖加瓦。记住一句话：我只考虑做不做，可以做什么，以及可以解决什么。
感谢罗教授，愿您的话剧传播梦，展翅高飞！
邓文涛
创新与创业投资管理
写于2018年3月3日
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